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Este manual destina-se à compreensão do sistema de identidade visual projetado para o 
Observatório Social da Operação Segurança Presente. Serve de instrumento para a coerência da 
imagem do projeto em suas diversas aplicações. As diferentes configurações da marca propõem 
flexibilidade para melhor aplicação em um ambiente transmidiático, uma vez que pode ser aplicado 
em diversos meios, espaços e configurações de cor. 

Este manual é uma peça dinâmica, em versão preliminar que pode ser atualizada frente a novas 
aplicações e necessidades da comunicação gráfica do projeto. Nele também estão contidas 
aplicações previstas para o projeto em modo de protótipo, assim como como associações 
institucionais entre a marca, a Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ), a Secretaria de 
Governo do Estado do Rio de Janeiro (SEGOV) e a Secretaria de Estado da Casa Civil (SECC).

APRESENTAÇÃO
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MARCA / LOGO

A marca elaborada para o projeto possui 
a figura humana, referências ao cenário 
urbano e um olhar humano reverberando 
entre os elementos.
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MARCA / HORIZONTAL

A aplicação horizontal da marca é de utilização 
preferencial. Aqui apresentada em suas versões 
coloridas, esta forma apresenta ainda aplicações 
monocromáticas em branco, preto e tons de cinza.



6

MARCA / APLICAÇÃO VERTICAL

Aplicação vertical da marca é uma opção 
centralizada e simétrica, por isso se aplica em 
configurações que exigem essas características.
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MARCA / ELEMENTOS

ícone

logo

assinatura

A marca é constituída de 2 elementos principais, 
O ícone e a assinatura. A assinatura não deve ser 
utilizada sem o ícone. 
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MARCA / POSICIONAMENTO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Etiam eget 
turpis suscipit, laoreet neque quis, feugiat elit. Etiam interdum nibh 
ac diam laoreet, posuere interdum felis blandit. Nunc accumsan 
nisi tincidunt leo finibus ornare. Phasellus eget dolor mollis, ullam-
corper felis nec, convallis mi. In non vulputate nisl. Sed sit amet 
ante semper, elementum massa sed, ultricies erat. Vestibulum sit 
amet semper libero. Suspendisse ut mauris dolor.

Aplicação Horizontal 
Alinhado à esquerda

Aplicação Vertical
Alinhado ao centro

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 
elit. Etiam eget turpis suscipit, laoreet neque quis, 
feugiat elit. Etiam interdum nibh ac diam laoreet, 
posuere interdum felis blandit. Nunc accumsan nisi 
tincidunt leo finibus ornare. Phasellus eget dolor 
mollis, ullamcorper felis nec, convallis mi. In non 
vulputate nisl. Sed sit amet ante semper, elemen-
tum massa sed, ultricies erat. Vestibulum sit amet 
semper libero. Suspendisse ut mauris dolor.
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MARCA / ÍCONE

O ícone é uma síntese gráfica dos conceitos expressos pela marca. Ele 
pode ser utilizado como representação do projeto, especialmente em 
espaços reduzidos, assim como elemento ilustrativo.
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MARCA / TIPOGRAFIA - ASSINATURA

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0123456789@!”#$%&’()*+,-

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

0123456789@!”#$%&’()*+,-

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z
0123456789@!”#$%&’()*+,-

Pragmatica Black

Pragmatica Book

Pragmatica Bold

A família tipográfica da assinatura é a 
Pragmática, pertencente ao Adobe Fonts. 
São 3 estilos da família utilizados na marca 
enfatizando cada linha da assinatura. 



11

MARCA / TIPOGRAFIA AUXILIAR

ABCDE FGH I J K LMNOPQRSTUVWXYZ
ab cd e fg h i j k lm n opq r s t u vwx y z
0123456789@!”#$%&’()*+,-

ABCDE FGH I J K LMNOPQRSTUVWXYZ
abcde fg h i j k lmnopq r s t u vwxy z
0123456789@!”#$%&’()*+,-

Inter Regular

Inter Bold

A família tipográfica auxiliar escolhida chama-se Inter 
e propõe boa legibilidade em ambientes tanto digitais 
quanto impressos. Por este motivo deve ser utilizada 
em todos materiais produzidos. Existem diversos 
estilos que podem ser aplicados livremente na 
composição de textos. Esta família pode ser baixada 
neste link

https://github.com/rsms/inter/releases/download/v3.19/Inter-3.19.zip


12

MARCA / CORES

Hexadecimal #1b75bc
RGB Decimal 27, 117, 188	
CMYK 86, 38, 0, 26

Hexadecimal #1b75bc
RGB Decimal 27, 117, 188	
CMYK 86, 38, 0, 26

Hexadecimal #FFBA00 
RGB Decimal 252, 175, 23 
CMYK 0, 31, 91, 1

Hexadecimal #FFBA00
RGB Decimal 252, 175, 23 
CMYK 0, 31, 91, 1

Hexadecimal #808080 
RGB Decimal 128, 128, 128
CMYK 0, 0, 0, 60

Hexadecimal #c6c6c6
RGB Decimal 128, 128, 128
CMYK 0, 0, 0, 60

As cores escolhidas apresentam 
metaforicamente conceitos associados 
ao Observatório Social. Segurança e 
estabilidade através do azul, urbanidade 
através do cinza e conhecimento 
representado pelo amarelo.

O cinza difere entre as aplicações de fundo 
azul e fundo branco, para criar contraste 
entre as formas e o fundo.
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MARCA / COR - TONS DE CINZA



14

MARCA / COR - MONOCROMÁTICA

Para outros fundos recomenda-se 
aplicação da versão monocromática 
onde o corpo da marca é aplicado em 
branco ou em preto de acordo com o 
contraste entre a marca e o fundo.
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MARCA / COR - FUNDOS VARIÁVEIS

Esta configuração também pode ser utilizada na 
sobreposição com imagens fotográficas e ilustrações, 
desde que o fundo seja estável o suficiente para manter a 
legibilidade e a compreensão das formas.
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MARCA / ÁREA DE PROTEÇÃO

3X

2X

2X

2X

2X

3X
3X

3X

X

Área de proteção é o espaço ao redor da marca para preservar a 
compreensão da forma na composição entre outras marcas ou elementos 
gráficos. Ela utiliza a largura do caractere “O” como unidade (X), e varia 
conforme a aplicação da marca: Na versão horizontal são 2 vezes o valor da 
largura do “O” (2X), e na vertical são 3 vezes o valor da largura do “O” (3X).
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MARCA / REDUÇÃO

A redução representa tamanho mínimo vertical para compreensão e aplicação da 
marca. As medidas para impresso estão em milímetros e para digital em pixels.
Também é importante destacar a adaptação ao formato, utilizando-se desde 
aplicações vertical e horizontal e até isoladamente o ícone, sendo este a menor 
aplicação possível da marca dentro de espaços reduzidos.

6 MM 38 PX

18 MM 38 PX18 MM 90 PX

9 MM 45 PX 7.5 MM 38 PX 6 MM 28 PX

14 MM 33 PX

5.7 MM / 40 PX 3.7 MM / 40 PX
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ASSOCIAÇÕES INSTITUCIONAIS / UERJ

Assinaturas Horizontais  

Assinaturas reduzidas para redes sociais e website mobile
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ASSOCIAÇÕES INSTITUCIONAIS / GOVERNO DO ESTADO

S E M  T E M P O  A  P E R D E R
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EXEMPLOS DE APLICAÇÃO / DOCUMENTOS
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EXEMPLOS DE APLICAÇÃO / DOCUMENTOS
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EXEMPLOS DE APLICAÇÃO / REDES SOCIAIS



23

EXEMPLOS DE APLICAÇÃO / MODELOS DE APRESENTAÇÃO
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EXEMPLOS DE APLICAÇÃO / WEBSITE
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EXEMPLOS DE APLICAÇÃO / VÍDEOS
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